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pAell]]3)] 550 SOMOS?

cumple su mayorua de edad con una salud mmejorable y SIendo desde hace
muchos anos, cv ) [ cia para el sector que cada dos anos recala en la
provincia de Jaen.

Como cada edlcmn el Recinto Provincial de Ferias y Congresos de Jaen
acogera una nueva edicidén de la feria. !
mp« nivel mundia tor del olivar y el aceite de ollva -y Ia prlmera
ferla monoproducto deI sector de la alimentacioén- volvera a brillar con mas
fuerza que nunca.

Durante cuatro mtensas jornadas Expoliva se convierte
en auténtico EPICENTRO MUNDIAL del sector del olivar y el aceite
de oliva e mdustnas afines: con mas de 50 sectores representados, E
Expoliva continua creciendo exponencialmente tanto en el nimero'
de expositores, profesionales y servicios ofrecidos como ;
en el de visitantes que recorren nuestras instalaciones.

Ademas de contribuir a consolidacion de
muchas empresas que llevan anos apostando
por Expoliva, esta edicién esperamos contar
con un buen numero de nuevas firmas, con
lo que la feria goce de un espiritu renovado.

Y es que Expoliva es mas que una feria comercial...

U Yjgel DE INFLEXION

Expollva 2017 marcara un lmportante

ON debido ala ¢

que se abordaran en Ia muestra Ia reforma de Ia Pohtnca Agrana
Comun (PAC), aceite de oliva y salud, el precio del aceite, el aprovechamiento de
los subproductos del olivar, la apuesta por la calidad, la mternacmnahzacnon y
exportacion del producto, los aspectos medioambientales del olivar, el uso del
aceite de oliva en la gastronomia... o

Entre las | [NEAS
de Expoliva 2017 flguraran
ademas de las anterlores
eli D & D )

‘ ] con eI f|n de favorecer Ios
|ntercamb|os comerciales entre
expositor y consumidor; el fomento
de nuevas oportunidades de negocio
relacionadas con la gestion
sostenible de las
explotaciones olivareras;

y la profesionalizacién, ;
promocioén y concentracion ~—
del sector.

Sin olvidar el decidido impulso
y apoyo que se inicié en 2015
ala candldatura deI :
como |

dad, una |mc|at|va desarroIIada i ‘
onjuntamente por la Diputacion de Jaén g \

\yelGoblerno andaluz.



UL (S Neds I CONSUMO

En este sentido, El consumo de aceite de oliva

se reallza actualmente en 169 paises de los 5 continentes, aunque

de aceite de oliva se concentra en cuatro de ellos;

Y es que el de aceite de oliva

durante el periodo comprendido entre las campanas 1999/00 y 201 5/16

debido al crecimiento del consumo en los paises no productores.

Destaca el dato que indica que las exportaciones de aceite de oliva en la
UE alcanzaron los 2.300 millones de euros en 2015, lo que representa el

1,7% del valor total de las exportaciones agroalimentarias de la UE.

El principal cliente de exportaciones de la UE es Estados Unidos, seguido

por Japoén, Brasil y China.

56 PAISES PRODUCTORES
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¢QUE FUE EXPOLIVA PlaEy

INVESTIGACION Y EL.\RU]s)

¢ mas de ' una
Son numerosos los estudlos realizados que certlflcan los beneflcms : 3p
derlvados del consumo en distintos visitaron la feria, lo que
entre otras. supuso un aumento del 300% con respecto a 2011,
con un total de nacionales e internacionales.

Ademas, el es un debido
tanto a las propiedades organoleptlcas como a sus beneficios sobre la
salud. Posee un alto contenido en

por lo que otro aspecto destacado en Expoliva 2017 sera la poten-

ciacion del aceite de oliva en la gastronomia.

CADA 10 SEGUNDOS SE
CONSUME 1T

Con 520 encuentros entre compradores y vende-
dores. Las empresas compradoras procedian de 12 paises diferentes y par-
ticiparon 63 empresas vendedoras jiennenses.

con 210 ponencias y 1.335 participantes.

reunié a 130 de los mejores aceites de oliva
virgenes extra del mundo.

MAS DE 8 DE CADA 10 L
S MUNDIAL PRODUCIDOS SE CONSUMEN
y el avsite de olive han sivanzado un rive tal, aue EN LOS PA|SES PRODUCT ORES,

duccién mundial de aceite de oliva casi se ha triplicado en los ultimos 57
anos, al pasar de un millén de toneladas en 1958/59, a cerca de tres millones
de toneladas en 2015/16, seguin datos del ultimo informe de mercado elabo-
rado por el COL.

Jaén es el

La cifra récord de producciéon se alcanzé en la temporada 2013/14 con 3,3 , -
millones de toneladas. : de todo

lo relacionado con el mundo
EL OLIVAR SUPONE, 11.300 M DE HA,

del olivar, y debe hacer valer
su posicioén, con respecto a
otras regiones productoras

Expoliva 2017 volvera a contar con:

empresas mas punteras del sector en el ambito internacional

e XVIII SIMPOSIUM CIENTIFICO - TECNICO, que i
Foro del Oleoturismo, Foro de la Industria Oleicola
Foro del Olguar y el Medio Ambiente, Foro Econémico y Soc

se ha incrementado la

mas de 200 mil ha

& -

e XVIII FERIA INTERNACIONAL DEL ACEITE DE OLIVA EWDUSTRIAS AFINES,
con una zona expositiva comercial, y que contara con la presencia de las

durante los 20 Ultimos,

superficie de olivar en

- Smgularlzacmn de aceites como forma de remarcar las circunstancias ex-
cepcionales que a cada uno los hace especiales.

- ‘M » ‘ la investigacién quimica y sen-
sorial; los proyectos de investigacion y desarrollo para mejorar las practicas
culturales del olivar y el aceite de oliva; el impacto medioambiental de la oli-
vicultura; la valorizacion de los subproductos del olivar; la apuesta por el
marketing y los estudios econdmicos; los programas de control de calidad;
la promocidn y divulgacién del producto para el aumento del consumo y co-
mercializacién; asi como su diferencia con otras grasas, sobre todo desde
el punto de vista de beneficios para la salud.

- Eleccion del segmento o nicho de mercado adecuado (convivencia no
segmentada), ello beneficia una posible subida de precios.

- Especializacion comercial prescriptiva, igualmente ayuda a mejorar los
precios significativamente y por ende la renta del olivicultor.

- Me eptico. Este concepto se va a convertir en fundamental
enla utlllzacuon para la promocién del aceite de oliva virgen extra, pilar de la
Dieta Mediterranea. Los sentidos despiertan las emociones en el consumi-
dor y pueden convertir a los nuevos consumidores en los mejores embaja-
dores, los mejores prescriptores.

- La calidad es el principal aspecto diferenciador del aceite de oliva con
otros productos de la competencia y ha pasado a ser una cuestion clave
para el desarrollo del sector.
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